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E fine dell'800 attiva nel settore

thimica, Fi mldlmn, chie i presidente del
amaso i abblgliamento fermminile n
maghia Liokd, coltiva la passiene per la storia,
Tarte, la musica, AllSinkzie degli anni Sessanta
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gmm« dell abbiglzamento in maglia
o in |5‘Dugm;|. Madells di successo

wna piceolas media im) Iie’lh:’thd‘!
ata nells r\mﬂtn:m
mlm un autentico made in JI.I]" _p-lﬂrlj
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E’T&Il gunta da 20 anni), presidonte di
Industria dal | 994, gid presidente di
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Dotior Giulini, do cosa bisogna partire

lavarare
sDall’amore per la bellezza ¢ per il nostro parri-
menic artitico ¢ culturale, Senza queste passio-
mi nen & va da nessuna parte, specie in questi
empd duri in cui bisogna lottare. L'ltalia ha il
primato det beni culvural, i nostri occhi hanno
T MEFCIA i ptl.'l?'
& :l’h&mu“nsung’unﬂ
a3, amo moltissimo spaziare dall"antico al
contemporanen, da Giulio Cesare o Bellin e fi-
e a Bill Viola P'oi sono stato un privilegiato
anche nelle amicizie perché per 20 anni Federi-
o Leri & SUato Spesso oSpile in Casa mias.
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B¢ - denuncia di Milena Gabanelli, poco pits di
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erovare ui po’ di etica nel lavoro, &mmaau
assacrati dal modello americano - inglese,
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¢ racoomtiamo agli alor wante di nod. Per gue-
p bisogna pensare a chi ha lavorato a fare la
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fiacca che portiamo, se qualcuno & stato sfrutta-

«No a feste e sfilate,

investiamo sulla qualita»
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eati & questa terra, a quuﬁom
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w Tentate si, certo, perché tunto sarcbbe pill van-
taggioso. Ma sono rimasto fermo ad una Gloso-
fia azendale che poi & anche la nostra filosofia
familiare, Ci piace produrre nel nostro Paese ¢

umere i figl ¢ le figlic dei nostri dipendenti.
malto pit costoso e difficile garantire centina-
ia di posti di lavoro che non fare una o due sfila-
te. Penso che il consumatore lo apprezi. Per
questo abbiamo allungato ¢ coperto tutta la filic-
ra produttiva, ¢i facciamo i fillati ¢ § tessuti o mo-
glia da soli con macchine speciali comprate tre
anni fa. Questa & la nostra etica nella produio-
ne. E poi ei piace anche fare wi diversi da-
gli altrs, ma banali. Non in Cinaa produir-
e, in Cina vade 3 vendere Linli nelle nostre
boutiques,

Roccontiome un po’ Lislé.

«Partiamo dalls nostra cliente che & molio
fedele, credo anche per simpatia. Dopo I tra-
smissione di Raitre o riceviito molti messagg,
i bellissimi, che hanno colto anima nuova
g.lzﬂun marchio storico come Lioll. Abbiama

operal e impiegati, concentran nello stabili-
mento di Borgomanero (No). Le boutique sona
180, molte autonome, gestite da commercianti

e el venti anni sono con moi. Altr li
&di 20 milio-

ni di eurn, e se mettiamo dentro Pingresso coi
negozi raddoppia. Come location non
mai bc!l!'ndcdd lusso, preferiamo inveee 1 qas-
tieri borghesi e residenziali dove I £ Vive
veramente. Non abbiamo mad fite né fie-
ste: investiamo sul prodotto, sul suo valore eti-
oo - culturale. E mi sembra un messaggio di co-
municazione: molto attoales,
G Cosa significa dunque per lei ‘fatte’ in
al'rima di tutto una scelta di qualita, ma anche
di valori sociali, ambienuali, di sicurezza del Ta-
voro, di dinit per 1 lavoraton. La ricerca del
minimo impatio smbicntales,
/7 La sua pil grande ambixione?
Wy « ueﬂnpd‘?unl'mmmth i3 it ar-
te. Anche con la moda. 1 nosin abiti in maghia
sono prima di tutto un atto d'amere. Le donne
van.na vestite, mai rese ridicole con un vesto.
EI uesto abbiemo e le taglie, arrivando an-
la 6, rma siamo forrissimi anche sulla 40 -
42 perché abbiamo molte clienti in Giappone;
Ma la pid bella scl»:hdﬁJ;I&zm‘n:dj d:l}:mwh
giovani, magari ie o le nipoti nostre
clienti che stanno riscoprendo 1l fascino
dell'eleganza italiana fatta di garbos,
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«Perché il sogno & di trovare un capo dovun-
que. Liola, I:?jchsscipmm:hhmh
tutte le lingue. E poi il personaggio di Pirandel-
Io che poria questo nome amava molto le don-
ne.x




