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MARCELLO G i
BOAGOMANERD
Non delocalizza, 51 espande &l-
l'estero ed oggi & uno dei testi-
monial del made in Italy nel
mondo. dal padre Vittorio

Chi 1o detto che per il tes-
sile di qualith non ' plit spa-
zio, ingoiato dells concorren-
28 asiatica? Vittorie Giuling,
presidente  dells  Liold,
un'aziendn con £20 diponden-
th specializzats nel coordinato
di maglin, non =i & spostate da
Boruomallerb, Gne b investi-
to pell'azlends ¢ rafforzato 1a
sua immagine legata all'ita-
linn style. «Da sempre - dice
Giulinl - sbiiame untto 1'alta

«l nostri impianti
cdonsentono
| di ereare un prodotto
chenoné copli'.‘:l.hilllen

teenologin, che permetie di re-
aliyzareun prodotio di grande
qualith, al principl dell’etica,
in base ai quali non delocaliz-
ZARM,

Vent'anni fo n Liold conta-
vin 260 sedcbotth, opg 220, o que-
sbo & stato possibile grazhe alla
tecnologia  d'avangunrdio:
aluest] impianti el consenta-
no di realizzare un prodotto
¢he non & copiabile. E' una
seeltn che & & rivelata pro-
miante anche sotto il profilo
tlel mereato: produciamo ma-
glieria per chi ha il pincere di
vestirsl, per chi pensa che an-
che quests elemento contribu-
isca in modo importante alin
cqualiti delln vitas.

Liolh non solo fom tefme  ¢f-
nest, ma ha aperto negod nel-
ln Repubbiica Popolare che
vanno & gonfie vele, e diffondo-
no sempre di pid I marchio
«made in Borgomaneres, sAn-
che pér i negox corchiamo di
distinguerci, con unimmagi-
e rieonescibile, Spesso &l ho
limpressione che tutti i puntl
vendits sinno eguali; allors ab-
biame aperto nel quartieri re-
sidenziali delle cltth, § phis belli,

IL TESSILE

CHI VA CONTROCORRENTE

o, ¢ possibile, in immobili d'epo-
cay, Boutique Liold s trovane
in un palnzze vittoriano del
gquartiere londinese di Chelsea
ed in un immebile dect di Bru-
xelles, 1l successo mondiale non
sl aplega solo con scelte di mer-
cito avvedite o modelll azzec-
catii dietro c'® una filosofla
aziendale che nasce da Leopol-
do Giulini, padre di Vittorio, che
nel 1968 fondd il marchio Lislh,
aPer nol made in Italy significa
seeltn di quakith ma anche di va-
lori soclall e ambientali, cioé un
minkmo impatto ambientake, di-
rittd sochall, sicurein def lavora-
tori, qualith e sicurezza dej pro-
dotiis, dice Vittoric Giulini, e in-
dics come csempie Ja mensa,
che oggié gestita completamen-
te dal personale sriendale, in mi-
toregolsmentazione,

Giulini, che & uno straording-
rioeultore di arte (ha seritio an-
che la prefaziene ad un testo su

Vittorio
Giufini

E'alla guida
dell'azienda
chie fu fondata
dal padre
Leopolde

No alla delocalizzazione, «Per noi
il made in Italy significa scelta
di qualita ma anche valori sociali»

Lazienda Liola di Borgomanero ha boutique in tutto limondo

(Quelli che non temono 1 cinesi

Liola di Borgomanero punta sull'innovazione e apre negozi in Estremo Oriente

Caravaggio), dice che il suo
comptte di ognl glorno, come
dovrebbe essere quello di ogni
azienda di moda, & trasformare
1a teenclogia in arte: «E' impor-
tante unire sempre questi dus
aspettl. Oggi le aziende che pro-
duconn mocks, hanno bisogne di
glovanl che tiniscanc In compe-
tenza tecnologica al design.
Non & vers che non ei sono posti
di lavoro, cocorre la figurn del
tecnieg-stitistas. Quall sono lo
praspeitive delle azlende del-
'abbighiaments o dells moda ita-
linne? «E" difficils parlare 3 hn-
ga scadenze di nziende che ogni
sol mesl & dnnovono completa-
mente, insieme al loro eamplo-
nario, Noi continveremo nelia
nostra Hnea, innovazione teeno-
logien, design o prodotti di alin
qualith, legntiin modo profondo
alla tredizdone: I'talin & la eapi-
tale dolln bellezza, dovremmo
dimenticareene proprio nel?s,



